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Promocja projektu

Jeden z podstawowych obowigzkow Partnerdw Projektu, okreslony m.in. w Umowie
Grantowe;.

Na czym polega promocja projektu?

Na informowaniu opinii publicznej — jak najszerszego grona odbiorcow — o realizacji
projektu przy wsparciu finansowym Unii Europejskie;j.

Wazne jest, aby informowac nie tylko o tym, na czym polega projekt, co zbudujemy lub
zmodernizujemy, w jakim czasie, za ile itp., ale rowniez o korzysciach wynikajacych z
wdrozenia projektu (np. o pozytywnym wptywie projektu na bezpieczenstwo, zdrowie lub
warunki zycia).
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Zrodta informaciji

Podrecznik Programu
Rozdziat 11.
Komunikacja

/
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Annex 4.

Poradnik Komunikacji
dla Partnerow Projektu

/

1. Promocja

Ogodlne informacje nt. wymogow
dotyczacych informacji i
promocji w projektach

Szczegoty nt. wymogow
dotyczgcych informacji i promocji
w projektach, porady, wskazowki,
przyktady dot. przygotowania i
realizacji projektu
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Zalecamy krotkie i chwytliwe tytuly projektow -
przyciggajg uwage, zachecajg do zapoznania sie z dalszym
opisem, fatwiej je zapamietac i promowac.

O tym co dokfadnie robimy w projekcie piszemy w opisie,
nie w tytule.
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e SCENA GALICYJSKA -NASZA
WSPOLNA HISTORIA -
Promocja kultury ukrainskiej i
kultury polskiej w ramach
wspotpracy Osrodka Promogji
Kultury Polskiej we Lwowie
oraz Domu Ukrainskiego w
Przemyslu

Scena Galicyjska-
Nasza Wspodlna

Historia

2. Tytut projektu

<

Blizniacze

e Blizniacze klasztory:
Wegrow i Rawa Ruska -
wykorzystanie potencjatu
dziedzictwa historycznego
zakonu Reformatow dla
rozwoju turystyki i zycia
spoteczno-kulturalnego w

Polsce i Ukrainie

~

klasztory: Wegrow

i Rawa Ruska
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Historia sola przyprawiana

Kultura taczy narody
Piesni religijne na 4 pory roku

4 pory roku - transgraniczne trasy turystyczne

Karpackie gwiazdziste niebo

Przyrodnicza skarbnica ponad granicami

Pogranicza rownych szans
Mtodzi Lokalni Straznicy Natury Doliny Bugu
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Kazdy projekt musi mie¢ akronim - jednowyrazowg nazwe, t3czgcg max.
15 liter (réwniez duzych) i cyfr, nawigzujgca do tresci projektu.

Jezeli partnerzy bedg chcieli postugiwac sie logotypem projektu
akronim bedzie jego elementem:

Wspolfinansowany przez
Unie Europejska

HiIlteIrcy

\! ':YT Polska-Ukraina

Akronim
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MuzA

CBCPaths EpidSafe
LUKASIEWICZ siatniests

4 SEASONS

CarpathianSky

SOHgS4seaSOl’]S TwinMonasteries

Promo2Castles C raﬂ: Net
RESCUE

~~ "~ Twolower
HealthyCities BCPMonitoring OTOWCTS
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PLAN KOMUNIKACJI PROJEKTU
(Project Communication Plan)
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1. Okresl cele komunikacyjne. Jako minimum wskaz cel komunikacyjny na poczatku realizacji
projektu oraz na jego zakonczenie.

Opcjonalnie mozesz podac¢ dodatkowe cele komunikacyjne dla waznych etapow projektu.

2. Wskaz grupy docelowe, ktore sg bezposrednio powigzane z celami komunikacyjnymi.

3. Opisz dziatania komunikacyjne, minimum te, ktore sg obowigzkowe. Rekomendujemy
wskazanie rowniez dodatkowych dziatan, ktére pomogg Ci osiggnac zamierzony cel i dotrzec¢ do
grupy docelowe;.

4. Do kazdego dziatania dostosuj narzedzie komunikacyjne oraz podaj dla niego docelowg
wartos¢ liczbowa (sztuki lub osoby).

5. Przypisz partnera do dziatania komunikacyjnego, ktory bedzie odpowiedzialny za jego
realizacje.
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Aby okresli¢ cele komunikacyjne, zadaj sobie kilka pomocniczych pytan:

e Jaki cel ma mdj projekt i jak moge go osiggnac?
e Co chce wypromowac — jakie dziatania, jaki produkt lub ustuge?

e O czym chce informowaé na poczatku/w trakcie/na zakoriczenie realizacji projektu
i w jakim celu?

Cel projektu

| Cel komunikacyjny

e przeprowadzenie przesiewowych

e upowszechnienie informacji wsrod
badan diagnostycznych wsréd

rodzicow (opiekunow) o
mozliwosci udziatu w badaniu i
zachecenie ich do rejestrowania
dzieci na badanie

uczniow z matych miast i wsi
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potencjalni uczestnicy projektu, odbiorcy planowanych dziatan

osoby i instytucje, ktore moga skorzystac z jego efektow

lokalna spotecznos¢

wiadze

grupy srodowiskowe

media lokalne / regionalne / ogélnokrajowe

konkretne grupy wiekowe / pokoleniowe

niepracujgcy rodzice dzieci do lat trzech z miasta X

osoby z okreslonym rodzajem niepetnosprawnosci z miasta X

organizacje spoteczne z terenu gminy,

centra informacji turystycznej

eksperci zajmujacy sie dang tematyka

Itd. itp
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6. Grupy docelowe

Jesli skierujesz przekaz promocyjny do tzw. ,,0g6tu”, bez doprecyzowania grupy,

nie dotrzesz z nim do kluczowych grup dla Twojego projektu, np. potencjalni
uczestnicy szkolenia nie dowiedzg sie o nim.

Ponadto nie da sie skutecznie dotrze¢ ,do wszystkich potencjalnie
zainteresowanych”, dlatego tez nalezy zawezi¢ grupy docelowe.
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Obowiazkowe dziatania (art. 36. ust. 4-5 rozporzadzenia Interreg):

e stosowanie logotypu Programu podczas realizacji dziatan dotyczacych widocznosci,
przejrzystosci i komunikacji,

* opublikowanie na wtasnej stronie internetowej lub wiasnych mediach
spotecznosciowych (jesli je prowadzisz) krotkiego opisu projektu, obejmujgcego takze:

cele, rezultaty, informacje o otrzymaniu wsparcia finansowego z Programu, logotyp
Programu,

 w widoczny sposdb oznaczanie informacjg o wsparciu z Programu dokumentow i
materiatow informacyjnych zwigzanych z realizacjg projektu

* umieszczenie w miejscach publicznych tablic informacyjnych lub tablic pamigtkowych,
jesli projekt obejmuje inwestycje rzeczowe lub zakup sprzetu
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Przyktady dodatkowych dziatan:

e organizacja wydarzen, np.: spotkanie informacyjne prezentujgce zatozenia projektu z
udziatem uczestnikow projektu, spotkanie otwarte dla szerszej publicznosci i stworzenie
stoiska projektowego podczas lokalnych imprez, tematyczny piknik sgsiedzki, itd.

e wspotpraca z mediami, np. zorganizowanie briefingu dla lokalnych mediow w celu
poinformowania o prowadzonych dziataniach i ich efektach w tradycyjnych mediach,
zaproszenie dziennikarzy na wydarzenie skierowane do szerszej publicznosci,

e zorganizowanie konferencji tematycznej poswieconej danemu problemowi, potgczonej
z prezentacjg projektu, wynikow badan i dyskusjg z udziatem ekspertow.
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telewizja, radio, prasa (notatki prasowe, artykuty/reklama w lokalnej prasie),
e czasopisma branzowe, specjalistyczne (drukowane i elektroniczne),

e dystrybucja drukowanych materiatdow promocyjnych, (plakaty, ogtoszenia, publikacje,
foldery, ulotki, broszury, informatory),

* Internet (strona, podcast, vlog, mailing, wydarzenia online itd.)

Do kazdego narzedzia komunikacyjnego podaj docelowag wartos¢ liczbowa (sztuki lub
osoby). Dzieki temu podczas realizacji projektu ocenisz, czy osiggnates zamierzony cel i
sprawdzisz, czy komunikacja projektu przebiega zgodnie z planem.
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Wspolny Sekretariat

Tel. +48 22 378 3100
E-mail: js@pl-ua.eu

www.pl-ua.eu
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